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ブランディングの考え方
Our Branding Approach

まずお話、聴きます

課題やご要望だけでなく、御社を
取り巻く環境を伺います。

手を組む決断を
お願いします
お見積りやご契約の段階です。御
社の事業規模やご要望により、お
見積りのパターンをいくつかお出
しすることもございます。

ブランドの信念を
言語化します
ブランドの向かうべき方向の共有、
社内の士気向上や浸透といったイ
ンナーブランディング、人材採用
の視点でも重要です。

「人」の世界感を
デザインします
ロゴデザインをはじめ、ブランド
の世界観、「らしさ」を印象付ける
キービジュアルをデザインします。

本腰入れて、
御社を知りたい
SKG と手を取ることを決めていた
だいた後、本腰を入れて「人」自
身を知るべく、ブランドの「らしさ」
やブランドの市場を探ります。

ブランディングの
流れ
Branding Flow

ブランド＝人

我々はブランドを「人」として捉えています。

「人」に例えることで、ブランディングにおいて考えるべき内容を

シンプルに、自分ごととして身近に捉えることができると考えています。

例えば誰かに友人を紹介しようとするとき、

その友人の良いところや紹介したいことををパッと言い表しますね。

また、親友を応援したくなるときは、

きっとその信念に何か惹かれている点があるのではないでしょうか。

これを一般的なブランドに置き換えます。

「人」の「名前」がブランド名で、「顔」がロゴ。

「信念」はビジョンやパーパース、ブランドコンセプトにあたります。

言動、身なり、つくるもの等すべてが「信念」に通じていることで

その「人」は確固たるものになります。

つまり、ブランドは強くなる。

「人そのもの」、すなわち内面外面すべてで体現できるようにデザインすることが、

ブランディングデザインにおいて最も重要であると考えています。

1 2

43 5

発表の場もデザインします

ブランドリリースとなる展示会や
PR を、外部のパートナーと共同し
ながらサポートします。

供に走ります

リリースしたことで第一フェーズ
完了ですが、ブランド自体はここ
がスタート地点です。一緒に育て
ていきましょう！

世界感が伝わるよう
ツールへ展開します
世界観を軸とし、時に細部に「遊
び心」を込め、時に特殊印刷術で
相手の心に響くデザインを展開し
ます。
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デザインで、本当の助けに。

デザインの力で、本当の助けになりたい。これが私たちの望みです。

「本当の助け」とは何か。答えはシンプルです。

何かを形にするだけではなく、コミュニケーションにまつわる課題を、

根本から解決することです。

なぜ新しいロゴなのか。どこに使うのか。ネーミングはそれがベストか。

クライアントの置かれている状況は──。

依頼内容にただ従うのではなく、客観的な立場から、

さまざまな問いをクライアントに投げかけることで、課題の本質を探り当てます。

仕事をする上で最も大切にしているのが、このプロセスです。

だからこそコミュニケーション上の課題を確実に解決できます。

「SKGに相談して良かった」と喜んでいただけることを何よりの報酬に、

「助」にフォーカスしたデザインを、これからも実践してまいります。
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会社名 SKG株式会社

設立 2014年 4月

事業内容 ブランディングデザイン

代表者 助川 誠

従業員 3名

所在地 東京都世田谷区玉川台 2-22-20 #403
 Tel 03-6325-8013

受賞歴 D&AD賞 2024 Wood Pencil受賞
 東京 TDC賞 2022 Prize Nominee Work
 日本サインデザイン賞 2022（SDA Award） 
 JAGDA Graphic Design in Japan 2022 入選
 2019年度グッドデザイン賞
 日本ブックデザイン賞 2019 入選
 日本パッケージデザイン大賞 2019　入選

連絡先 hello@s-k-g.net

https://s-k-g.net




